INPUGLIA365

UNA TERRA AUTENTICA, APERTATUTTO LANNO
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Il turismo dell'arte, del cibo e dello sport in Puglia
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Obiettivi
Qualificare il sistema dell’accoglienza turistica

Valorizzare il patrimonio diffuso
Destagionalizzare i flussi turistici

Acquisizione di servizi per la predisposizione di un
Programma di attivita di fruizione e animazione territoriale

da novembre 2018 a febbraio 2019 (InPuglia365 inverno)
e da marzo a maggio 2019 (InPuglia365 primavera)

Risultati attesi

Miglioramento della customer experience
Miglioramento della reputazione on-line
Ricadute sul territorio in termini di spesa
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Il programma
InPuglia365 primavera

inpuglia36s.it J@I @ a2



|nPUGLIA365

UR A GUSTOI

Attivita di fruizione e animazione territoriale
per la valorizzazione del patrimonio diffuso regionale

FOCUS PERIODO B

gusto marzo 2019
sport
P \/
cultura
natura maggio 2019

ATTIVITA’

Aperture straordinarie
visite guidate
laboratori di pratica
attivita culturali ed artistiche
attivita sportive open air
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iNPUGLIA365

in numeri

2 marzo > 26 maggio

appuntamenti

localita
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Spesa: €721.454,00
Proposte approvate: 34
Palinsesto: 464 appuntamenti in calendario

ARTE e CULTURA (44%)

visite guidate, performance artistiche

ENOGASTRONOMIA (41%)

degustazioni, laboratori - c:bo/artlg/anato

SPORT e NATURA(15%)

ciclo passeggiate, escursioni a cavallo, trekking

Cinpugliazesit o RSN BB 00 RN E




|n PUGLIA365

RA GUSTOI

464 appuntamenti in calendario
percentuale/provincia

M Bari

M Lecce

W Taranto
M Brindisi
M Foggia

m BAT

Cinpugliazesit o RSN BB 00 RN E




|nPUGLIA365

UR A GUSTOI

464 appuntamenti in calendario
tipologia/provincia

35

M Itinerari fruizione e
30 conoscenza

B Sport-escursioni
25

¥ Visite guidate luoghi
20 storico-artistico-culturale

B Degustazioni
15

M Lab. Pratica e conoscenza
10 -

= Aperture straordinarie

" Spettacoli-mostre
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Programma InPuglia365 - PALINSESTO PRIMAVERA 2019
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403 stakeholder coinvolti/tipologia

B COMUNI/INFOPOINT
4%
3% 2% ° B PRODUTTORI LOCALI (cibo, arte,
artigianato, comunicazione)
u TOUR OPERATOR

B OPERATORI CULTURALI (fondazioni,
ass., artisti)

B OPERATORI TURISTICI (serivizi,
hotel, ristoranti)

m GESTORI Patrimonio C. (musei,
bibl., teatri, Soprintendenze)

= ENTI SPORTIVI (federazioni,
associazioni)

= PROLOCO

3% ENTI CONSORZIATI (GAL, DUC)

m Altri enti (universitari, religiosi,
militari)
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Filiera turistica: 403 stakeholder coinvolti/provincia

35
B COMUNI/INFOPOINT
30 ® PRODUTTORI LOCALI (cibo, arte,
artigianato, comunicazione)
B TOUR OPERATOR
25
B OPERATORI CULTURALI
(fondazioni, ass., artisti)
20
B OPERATORI TURISTICI (serivizi,
hotel , ristoranti)
15 B GESTORI Patrimonio C. (musei,
bibl., teatri, Soprintendenze)
1 ENTI SPORTIVI (federazioni,
10 associazioni)
m PROLOCO
5
ENTI CONSORZIATI (GAL, DUC)
0 1 Altri enti (universitari, religiosi,

militari)

BARI BAT
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INPUGLIA365 INVERNO
INPUGLIA365 PRIMAVERA
Primi indicatori realizzazione
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Refie

PROMOZIONE

Flavia Leone

Responsabile Ufficio Valorizzazione
PUGLIAPROMOZIONE

Agenzia regionale del Turismo

Info e contatti:

E-mail: valorizzazione@viaggiareinpuglia.it
Cell: 393 8850142
Tel.: 080 5821426

Sito istituzionale Pugliapromozione
www.agenziapugliapromozione.it

Area Valorizzazione
www.agenziapugliapromozione.it/portal/web/guest/valorizzazione
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