
 

 



 



 

   
 

   

http://www.agenziapugliapromozione.it/portal/eventi?p_p_id=elencoeventi_WAR_opreventiportlet&p_p_lifecycle=0&p_p_state=normal&p_p_mode=view&p_p_col_id=column-2&p_p_col_pos=1&p_p_col_count=2&_elencoeventi_WAR_opreventiportlet_action=eventoDetail&_elencoeventi_WAR_opreventiportlet_idEvento=746735
http://www.agenziapugliapromozione.it/portal/eventi?p_p_id=elencoeventi_WAR_opreventiportlet&p_p_lifecycle=0&p_p_state=normal&p_p_mode=view&p_p_col_id=column-2&p_p_col_pos=1&p_p_col_count=2&_elencoeventi_WAR_opreventiportlet_action=eventoDetail&_elencoeventi_WAR_opreventiportlet_idEvento=746735


 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.agenziapugliapromozione.it/portal/documents/10180/686941/Guida%20e%20informazioni%20utili%20Discovering%20Salento


 

 

Pugliapromozione, Agenzia Regionale del Turismo, in collaborazione con Comitel & Partners, propone alle imprese 

turistiche pugliesi l'Italian Workshop per i mercati di Repubblica Ceca, Slovacchia, Polonia, Ungheria, Bulgaria, 

Romania, Slovenia, Croazia, Austria e Germania. La 35esima edizione della Borsa Mercato avrà luogo  il 25 novembre 

presso il Prague Marriott Hotel e vedrà la partecipazione di 100 buyer. 

 

 

http://www.agenziapugliapromozione.it/portal/fiere?p_p_id=elencofiere_WAR_oprfiereportlet&p_p_lifecycle=0&p_p_state=normal&p_p_mode=view&p_p_col_id=column-2&p_p_col_pos=1&p_p_col_count=2&_elencofiere_WAR_oprfiereportlet_action=fieraDetail&_elencofiere_WAR_oprfiereportlet_idFiera=1051181
http://www.agenziapugliapromozione.it/portal/fiere?p_p_id=elencofiere_WAR_oprfiereportlet&p_p_lifecycle=0&p_p_state=normal&p_p_mode=view&p_p_col_id=column-2&p_p_col_pos=1&p_p_col_count=2&_elencofiere_WAR_oprfiereportlet_action=fieraDetail&_elencofiere_WAR_oprfiereportlet_idFiera=1051181
http://www.agenziapugliapromozione.it/portal/eventi?p_p_id=elencoeventi_WAR_opreventiportlet&p_p_lifecycle=0&p_p_state=normal&p_p_mode=view&p_p_col_id=column-2&p_p_col_pos=1&p_p_col_count=2&_elencoeventi_WAR_opreventiportlet_action=eventoDetail&_elencoeventi_WAR_opreventiportlet_idEvento=739495
http://www.agenziapugliapromozione.it/portal/eventi?p_p_id=elencoeventi_WAR_opreventiportlet&p_p_lifecycle=0&p_p_state=normal&p_p_mode=view&p_p_col_id=column-2&p_p_col_pos=1&p_p_col_count=2&_elencoeventi_WAR_opreventiportlet_action=eventoDetail&_elencoeventi_WAR_opreventiportlet_idEvento=739495


 
 

Le luminarie di Scorrano campeggiano nella Home page del portale di Must Love Festivals 

(www.mustlovefestivals.com), il progetto ideato da KASH BHATTACHARYA (http://budgettraveller.org/), uno dei 

guru dei social media seguitissimo sulla rete che ha coinvolto travel  bloggers, organizzatori di eventi, enti del 

turismo ed Expedia. Una ventina di travel blogger sono stati in giro per l’Europa per vivere e recensire festival di 

ogni tipo. In Italia ha  partecipato solo la Puglia con 5 eventi (Notte delle luci, Mercatino del gusto, Locus festival, 

Carpino folk festival, Notte della Taranta) e 10 blogger coinvolti. E le immagini delle luci di Scorrano sono state 

scelte fra tutti gli eventi europei per la home page. 

 La Puglia naviga veloce sui social network e raggiunge un audience internazionale (tutto il mondo) attraverso i 

travel blogger, veri  amplificatori e portavoce del brand. Per questo Pugliapromozione ha  deciso di lavorare con i 

travel blogger sia per i roadshow che per gli eventi, consapevole che il passaparola sulla rete è la leva più potente 

che ci sia per attrarre turisti oggi. 

Tra le campagne di successo fatte dai travel blogger di Iambassador sui social media citate dallo stesso Melvin 

Boecher , autore del blog http://www.traveldudes.org/e ideatore del network Iamabassador insieme a Keith Jenkins 

di http://velvetescape.com/,  la Puglia e i road show occupano un posto  di rilievo. La campagna #WeAreinPuglia 

dei Roadshow  di Pugliapromozione  è stata menzionata  come best practice sia a Rimini al TBDI che a Londra al WTM 

in un importante focus su social media e travel blogger, “Turning Experiences Into Successfull Experiments”. Oltre 

ad aver raccontato l’idea della campagna sui social di Pugliapromozione e dei road show, i due blogger hanno 

sottolineato i risultati numerici della campagna di tutto rispetto: 11 blogger hanno promosso i roadshow 

Weareinpuglia in tutto il mondo. La Puglia è stata raccontata su Twitter attraverso l’hashtag #WeAreinPuglia con 

risultati sbalorditivi: 4.600.000 gli account unici raggiunti, oltre 121.000.000 il numero di impression totali generati 

dai tweet contenenti l’hashtag nei soli mesi del road show (Fonte Tweetreach), 42.500 le foto postate su Instagram 

ad oggi e infine un AVE (Advertising Value Equivalent) di ben 1.923.000 € (Fonte BrandsEye) a fronte di un 

investimento dell’ordine di poche decine di migliaia di euro. Il guru Kash Bhattacharya, di  Must Love Festivals, 

invece, sempre a Londra al WTM e ad Atene durante TBEX,  ha presentato in anteprima il video della notte delle luci 

realizzato dai blogger Victoria e Steve del blog Bridges and Ballons http://www.bridgesandballoons.com/about/ che 

sarà disponibile a breve sul canale Youtube di Expedia. 

Due pugliesi tra le città italiane nel Best Value City Index 2015, la classifica delle città da visitare nel 2015 per il 
rapporto tra qualità e prezzo medio degli hotel stilata dall’osservatorio Trivago. Lecce e Alberobello, insieme a 
Pompei, tengono alta la bandiera italiana: la città barocca è 36esima posizione, infatti con un indice tra qualità e 
prezzo del 95,13 per cento, mentre il 94,57 per cento di Alberobello fa conquistare la 49esima posizione alla 
capitale dei trulli, patrimonio Unesco. 
 
Turismo, non solo mare e sole la regione scommette sull’inverno 
Discovering Salento turisti anche in inverno 
C’è una puglia che va oltre. Oltre il mare, oltre l’estate. E permette ai turisti e ai suoi abitanti di godere delle 
bellezze del territorio anche in periodi meno affollati, lontani dagli ombrelloni e dagli ingorghi agostani. Puglia Open 
Days è stato il programma dell’agenzia regionale Pugliapromozione che ha offerto un’alternativa nei mesi più caldi, 
lasciando aperti musei, chiese, castelli e monumenti ogni sabato sera: successo certificato da 170mila visitatori, con 
una classifica dei luoghi più frequentati che comprende il teatro Petruzzelli di Bari, la basilica di San Martino di 
Martina Franca, i centri storici di Oria e Laterza e l’immancabile Castel del Monte. Operazione da ripetere, perciò la 
sezione winter di è inaugurata il primo novembre con visite guidate e aperture straordinarie a ridosso delle feste. 
Non è l’unica carta giocata da Pugliapromozione: è stato appena avviato Discovering Salento, il corposo programma 
di attività che dal 15 novembre al 6 gennaio permetterà di scoprire le peculiarità dell’area più a Sud della regione. 
la Repubblica Bari, 12 novembre 2014 

 

http://www.bridgesandballoons.com/about/


 

  
_  UNVEILING BARI febbraio  
_  INVERNALI BARI febbraio-Aprile 
_  VELA FESTIVAL GENOVA  Aprile ( relativo giro Italia a tappe) 
_  CHINA LUXURY & YACHT FESTIVAL ( Aprile- Guanghzou , Cina) 
_  PASQUAVELA  PORTO SANTO STEFANO ( Aprile) 
_  LA LUNGA BOLINA (Maggio-Riva di Traiano) 
_  REGATA DEI TRE GOLFI ( Maggio-Napoli) 
_  151 MIGLIA (Giugno  Livorno-Pta Ala) 
_  GIRAGLIA ROLEX RACE ( Giugno St.Tropèz-Montecarlo ,con barca in esposizione in banchina centrale per 3 giorni in 
    ognuna delle città) 
_   EUROPEO ORCI’ (Luglio, Valencia) 
_  COPPA DEL REY (Agosto, Palma di Maiorca) 
_  CANNES YACHT FESTIVAL (settembre Cannes) 
_  GENOA BOAT SHOW (Ottobre, Genova 
_  ROLEX MIDDLE SEA RACE (Ottobre, Malta) 
  
Il contributo di Pugliapromozione è stato importantissimo , questi eventi sono serviti ad uno sviluppo velocissimo del 
prototipo Neo 400 con crescenti risultati sportivi e grande visibilità nazionale e internazionale. 
  
E’ possibile seguire le avventure di NEO sia su FB che durante la Middle Sea Race in tempo reale su: 
 
 

 

 

 

Il Touring Club Italiano, con il Ministero dell'Istruzione, dell'Università e della Ricerca, e in collaborazione con 

Pugliapromozione, indice e organizza la nona edizione del Concorso nazionale "CLASSE TURISTICA. Festival del 

turismo scolastico".Il Festival nasce dalla consapevolezza del valore formativo del viaggio d'istruzione, quale 

momento di arricchimento conoscitivo, culturale, umano e professionale, e del contributo fondamentale che esso 

può dare allo sviluppo di un'adeguata cultura del viaggio, rispettosa delle identità locali e protesa alla conoscenza, 

valorizzazione e tutela del patrimonio culturale e ambientale. 

 

  

http://www.rolexmiddlesearace.com/tracker/#pt
http://www.rolexmiddlesearace.com/tracker/#pt
http://www.classeturistica.it/classe-turistica-2015/
http://www.classeturistica.it/classe-turistica-2015/
mailto:info@viaggiareinpuglia.it

