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DETERMINAZIONE DEL DIRETTORE GENERALE 
Nominato con Deliberazione della Giunta Regionale n.1596 del 09/09/2015 

 

n. 42/2018 del Registro delle Determinazioni 

 

OGGETTO: POR PUGLIA FESR-FSE 2014-2020 – ASSE VI TUTELA DELL’AMBIENTE 

E PROMOZIONE DELLE RISORSE NATURALI E CULTURALI – AZIONE 6.8 

INTERVENTI PER IL RIPOSIZIONAMENTO COMPETITIVO DELLE DESTINAZIONI 

TURISTICHE – ATTUAZIONE DEL PROGETTO COMUNICAZIONE DIGITALE E BRAND 

IDENTITY DELLA DESTINAZIONE PUGLIA (BUSINESS TO CONSUMER) –PIANO DI 

COMUNICAZIONE INTERNAZIONALE ON/OFF LINE 2017; LIQUIDAZIONE DI SPESA 

PARZIALE HOFFMANN CITY MEDIA. 

CUP: B39D17000620009 
 

L’anno 2018, il giorno cinque del mese di febbraio, il Dott. Matteo Minchillo, Direttore Generale 

di Pugliapromozione: 

- VISTA la Legge 29 marzo 2001, n. 135 recante "Riforma della legislazione nazionale del 

turismo"; 

- VISTA la Legge Regionale 11 febbraio 2002, n.1, così come modificata dalla Legge Regionale 

3 dicembre 2010, n. 18 recante “Norme di prima applicazione dell’art.5 della legge 

29/03/2001, n.135 riguardanti il riordino del sistema turistico pugliese”; 

- VISTO il Decreto del Presidente della Giunta Regionale 22 febbraio 2011, n. 176, 

“Istituzione Agenzia Regionale del Turismo (ARET) denominata PUGLIAPROMOZIONE”; 

- VISTO il Regolamento Regionale 13 maggio 2011, n. 9, “Regolamento di organizzazione e 

funzionamento di PUGLIAPROMOZIONE”; 

- VISTA la D.G.R. 9 settembre 2015, n. 1596 recante il conferimento ad interim delle funzioni 

di Direttore Generale dell’Agenzia Pugliapromozione al Direttore Amministrativo dott. 

Matteo Minchillo;  

- VISTA la Legge del 7 agosto 1990, n. 241 e ss.mm.ii. recante “Norme sul procedimento 

amministrativo e sull’accesso ai documenti amministrativi”; 

- VISTO il D.Lgs.  del 18 aprile 2016 n. 50 recante “Attuazione delle direttive 2014/23/UE, 

2014/24/UE e 2014/25/UE sull'aggiudicazione dei contratti di concessione, sugli appalti 

pubblici e sulle procedure d'appalto degli enti erogatori nei settori dell'acqua, dell'energia, 

dei trasporti e dei servizi postali, nonché per il riordino della disciplina vigente in materia 

di contratti pubblici relativi a lavori, servizi e forniture”; 

- VISTA la Legge 6 novembre 2012, n. 190 e ss.mm.ii. recante “Disposizioni per la 

prevenzione e la repressione della corruzione e dell'illegalità nella pubblica 

amministrazione”; 

- VISTA la Legge Regionale del 20 giugno 2008, n. 15 recante “Principi e linee guida in 

materia di trasparenza dell’attività amministrativa nella Regione Puglia”; 
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- VISTA la D.G.R. 28 dicembre 2015, n. 2421 “Primi indirizzi per l’implementazione di buone 

pratiche nel settore del turismo utili all’avvio della nuova programmazione FESR 2014‐2020 

e per l’attività dell’Agenzia regionale Pugliapromozione”; 

- VISTA la D.G.R. 19 maggio 2016, n.675 POR Puglia FESR-FSE 2014-2020. Azione 6.8 

“Interventi per il riposizionamento competitivo delle destinazioni turistiche. Avvio attività 

nuova programmazione”; 

- VISTA la D.G.R. 14 febbraio 2017, n. 191 recante “POR Puglia 2014/2020 – Asse VI – Azione 

6.8 Interventi per il riposizionamento competitivo delle destinazioni turistiche”. L.r. n. 1/2002 

e ss.mm.e ii. Approvazione Piano Strategico del Turismo 2016‐2025, Piano Triennale 2017‐

2019 e Piano Annuale 2017, Schema di Accordo di cooperazione tra Regione Puglia e Agenzia 

Regionale del Turismo Pugliapromozione”;  

- VISTA la Determinazione del Direttore Generale 3 marzo 2017, n. 57 con cui è stato 

nominato il Responsabile unico delle procedure di attuazione del Piano Strategico per la 

Puglia;  

- VISTA la Determinazione del Direttore Generale di Pugliapromozione 27.12.2017, n. 616 

on la quale è stato approvato il bilancio di previsione pluriennale 2018–2020; 

 

PREMESSO CHE 

− La L.R. 11 febbraio 2002, n.1 disciplina l’organizzazione turistica della Regione Puglia sulla 

base dello Statuto regionale e della Legge nazionale 29 marzo 2001, n.135, definendo 

l’attività della Regione e l’esercizio delle funzioni attribuite agli altri enti o organismi 

interessati allo sviluppo del Turismo; 

− Alla L.R. n.1/2002 ha fatto seguito la L.R.  3 dicembre 2010, n.18 che ha in parte novellato 

e apportato modifiche alla L.R. n. 1/2002; 

− L’Agenzia Regionale del Turismo Pugliapromozione è stata istituita con D.P.R. 22 febbraio 

2011, n. 176, in attuazione della Legge Regionale n.1/2002 e ss.mm., quale  strumento 

operativo delle politiche della Regione Puglia in materia di promozione dell'immagine 

unitaria della Regione e di promozione turistica locale; 

− L’art. 7 della L.R.  n.1/2002, come novellato dalla L.R. n.18/2010, nella definizione dei 

compiti dell’Agenzia in parola, tra l’altro, stabilisce che l’ARET “promuove la conoscenza e 

l’attrattività del territorio, nelle sue componenti naturali, paesaggistiche e culturali, 

materiali e immateriali, valorizzandone le eccellenze” (lett. a), “sviluppa e coordina gli 

interventi a fini turistici per la fruizione e la promozione integrata a livello territoriale del 

patrimonio culturale, delle aree naturali protette e delle attività culturali, nel quadro delle 

vocazioni produttive dell’intero territorio regionale” (lett. e) e “attiva e coordina, anche in 

collaborazione con altri enti pubblici e privati, iniziative, manifestazioni ed eventi, nonché 

progetti di arte urbana, che si configurino quali attrattori per il turismo culturale e per la 

promozione delle eccellenze enogastronomiche e naturalistiche del territorio” (lett. f); 

- L’Agenzia Pugliapromozione, a norma dell’art. 2 del Reg. Regionale 13 maggio 2011, n. 9, 

“promuove la conoscenza e l’attrattività del territorio nelle sue componenti naturali, 

paesaggistiche e culturali, materiali e immateriali, valorizzandone pienamente le eccellenze” 

(lett.a); “promuove e qualifica l’offerta turistica dei sistemi territoriali della Puglia, 
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favorendone la competitività sui mercati nazionali e internazionali e sostenendo la 

cooperazione tra pubblico e privato nell’ambito degli interventi di settore; promuove inoltre 

l’incontro fra l’offerta territoriale regionale e i mediatori dei flussi internazionali di turismo” 

(lett.c), “promuove lo sviluppo del turismo sostenibile, slow, enogastronomico, culturale, 

giovanile, sociale e religioso, nonché di tutti i “turismi” attivi ed esperienziali, sostenendo la 

valorizzazione degli indotti connessi” (lett.d), “sviluppa e coordina gli interventi a fini turistici 

per la fruizione e la promozione integrata a livello territoriale del patrimonio culturale, delle 

aree naturali protette e delle attività culturali, nel quadro delle vocazioni produttive 

dell’intero territorio regionale, “svolge ogni altra attività a essa affidata dalla normativa 

regionale, dagli indirizzi strategici e dagli strumenti programmatori della Regione Puglia, 

anche in riferimento a leggi nazionali e a programmi interregionali e comunitari” (lett.l); 

- Tra i compiti specifici, l’art. 3, comma 1, del Reg. Regionale n. 9/2011 stabilisce che 

l’Agenzia Pugliapromozione “realizza progetti promozionali su incarico della Regione o su 

proposta degli Enti Locali e di operatori privati, nonché progetti integrati di promozione 

turistica, valorizzazione e fruibilità di attività culturali e di beni culturali e ambientali, nel 

rispetto delle procedure previste dalla vigente normativa comunitaria nazionale e regionale, 

fornendo altresì ai soggetti pubblici e privati proponenti consulenza tecnica e amministrativa 

per la predisposizione e realizzazione di programmi di promozione” (lett. a) e “sviluppa gli 

interventi di promozione del prodotto turistico pugliese in coordinamento con il Distretto del 

Turismo e le sue articolazioni al fine di favorire l’accessibilità, la fruizione e la 

commercializzazione integrata dei diversi segmenti di mercato nel quadro delle vocazioni 

produttive dell’intero territorio regionale” (lett. b); 

 

CONSIDERATO CHE:  

- Con D.G.R. 6 ottobre 2015, n. 1735 è stato approvato il POR Puglia FESR-FSE 2014-2020 

nella versione generata dalla piattaforma informatica della Commissione SFC 2014, a 

seguito dell’approvazione da parte dei Servizi della Commissione di cui alla decisione 

C(2015) 5854 del 13 agosto 2015;  

- Con D.G.R. 23 dicembre 2015, n. 2421, la Giunta regionale pugliese ha approvato 

l’implementazione di buone pratiche nel settore turismo per l’avvio della nuova 

programmazione FESR 2014-2020, la definizione del Piano triennale di promozione 

turistica di successiva emanazione e il prosieguo delle attività dell’Agenzia regionale 

Pugliapromozione; 

- Nella D.G.R. n. 2421/2015 è stata evidenziata la necessità di dare avvio ad interventi di 

potenziamento della destinazione turistica per i quali risulta necessario un 

riposizionamento del brand Puglia, promuovendo il pieno coinvolgimento del tessuto 

produttivo, il potenziamento di economie di distretto (turistico-creativo), lo sviluppo dei 

cd. “club di prodotto”, la generazione di nuova imprenditorialità, la formazione di 

partenariati pubblico-privati, la creazione di piattaforme (Hub) di confronto degli 

operatori, anche attraverso la strutturazione di reti e di piattaforme di scambio dati (open 

data) con un Osservatorio del turismo aperto alla partecipazione e al confronto di tutte le 

rappresentanze di categoria, degli operatori di settore e dei portatori di interesse; 
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- La D.G.R. n. 2421/2015 ha individuato tre direttrici per la definizione dei progetti 

ammissibili a valere sulla programmazione del POR Puglia FESR 2014/2020; 

1. Programma integrato di comunicazione e promozione turistica digitale e Piani di 

comunicazione dei prodotti turistici regionali (business to consumer) per il 

miglioramento dell’awareness e della reputazione del brand turistico Puglia; 

2. Programma di valorizzazione dell’offerta turistica regionale, per il miglioramento 

degli standard di qualità dei servizi pubblici connessi alla fruizione ed alla accessibilità 

degli attrattoci turistici e il miglioramento della cooperazione tra gli Enti pubblici 

interessati dalla gestione dei servizi connessi alla fruizione turistica del territorio, al 

fine di sviluppare efficienza ed economie di scala; 

3. Programma di promozione turistica nei mercati intermediati (business to business) 

per l’ampliamento e la differenziazione del portafoglio di prodotti turistici relativi alla 

destinazione e sensibilizzazione degli operatori della filiera sulla reale domanda dei 

turisti; 

- Nell’ambito dell’ASSE VI del POR Puglia 2014-2020, l’Azione 6.8 prevede interventi per il 

riposizionamento competitivo delle destinazione turistiche le cui attività sono pienamente 

in linea con le direttrici manifestate dalla Giunta nella D.G.R. n. 2421/2015;  

- Con D.G.R. 18 maggio 2016, n. 675 sono state confermate le attività, di seguito indicate, già 

individuate all’interno dell’Azione 6.8 del POR Puglia 2014-2020 per le quali sono rese 

disponibili le risorse pari ad € 2.000.000,00:  

a) Promozione e comunicazione dei prodotti turistici regionali (business to consumer);  

b) Programma di promozione turistica nei mercati intermediati (business to business);  

c) Azioni di valorizzazione dell’offerta turistica regionale. 

- Con D.G.R. n. 675/2016, cit., sono state approvate le schede delle attività da realizzare, in 

coerenza con gli indirizzi in materia di sviluppo del turismo di cui alla D.G.R. n. 2421/2015 

e con gli obiettivi e i criteri previsti dall’Asse VI azione 6.8 del POR Puglia 2014-2020; 

- Sempre con D.G.R. n. 675/2016 è stata affidata all’Agenzia Pugliapromozione la 

realizzazione delle attività annoverate e descritte nelle schede sopra richiamate; 

- Con nota prot. 0006091-U-2016 del 13.07.2016, l’Agenzia Pugliapromozione ha trasmesso 

tre progetti relativi in unico livello relativi rispettivamente a: 

- Valorizzazione dell’offerta turistica regionale; 

- Programma di promozione turistica nei mercati intermediati; 

- Promozione e comunicazione dei prodotti turistici regionali; 

- Con Atto del Dirigente del Settore Turismo 20 luglio 2016, n. 47 i tre progetti in questione 

sono stati approvati e si è provveduto agli impegni di spesa di competenza regionale; 

- In data 1 agosto 2016 sono state sottoscritte tre convenzioni tra Regione Puglia e Agenzia 

Pugliapromozione per ciascuno dei progettii in questione: prot. n. 0006538-E-2016 

(valorizzazione), prot. n. 0006539-E-2016 (comunicazione), prot. n. 6540-E-2016 (mercati 

intermediati); 

- Con Determinazione del Direttore Generale di Pugliapromozione 1 agosto 2016, n. 195 è 

stato recepito il provvedimento del Dirigente Regionale n. 47/2016, cit. e le stesse 

convenzioni stipulate; 
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- Successivamente, con D.G.R. 23 novembre 2016, n. 1768, in ragione delle attività fino ad 

oggi svolte dall’Agenzia regionale Pugliapromozione e dei risultati conseguiti nell’ambito 

dell’avvio della nuova programmazione del PO FESR 2014-2020, nonché in coerenza ed in 

continuità con gli obiettivi fissati dalla D.G.R. n. 675/2016, cit. è stato approvato un 

ulteriore stanziamento pari a € 1.100.000 assieme alle proposte di ulteriori attività 

ricadenti nel PO FESR-FSE 2014-2020;  

- Con Atto Dirigenziale 02 dicembre 2016, n. 89,  il Servizio Turismo della Regione Puglia ha 

approvato i nuovi livelli unici di progetto a valere sulle risorse stanziate con la D.G.R. n. 

1768/2016 e ha modificato lo schema di convenzione approvato con Atto Dirigenziale n. 

47/2016, cit. impegnando la spesa per complessivi € 1.100.000,00 in favore di 

Pugliapromozione; 

- Con D.G.R. 14 febbraio 2017, n. 191, è stato approvato il Piano Strategico del Turismo per 

la Puglia con il Piano Finanziario annuale e triennale ed uno stanziamento pari a € 

36.000.000,00 per la realizzazione delle attività a valere sui FESR-FSE 2014-2020; 

- In data 17.02.2017 il Dipartimento Turismo, Economia della Cultura e Valorizzazione del 

Territorio e l’ARET Pugliapromozione hanno stipulato un Accordo di Cooperazione ai sensi 

dell’art. 15 della legge n. 241/1990 per l’attuazione del Piano Strategico del Turismo per la 

Puglia e l’affidamento a Pugliapromozione delle risorse finanziarie stanziate con la D.G.R. 

n. 191/2017, cit., a valere sui fondi FESR-FSE 2014-2020; 

- L’art.10 del predetto Accordo prevede la costituzione di un Comitato di Attuazione per la 

elaborazione e l’approvazione dei progetti esecutivi relativi alle attività programmate; 

- In data 17.02.2017, il Comitato di Attuazione si è riunito presso il Dipartimento del Turismo 

per discutere, elaborare e approvare il progetto di attuazione relativo alla promozione e 

alla promo-commercializzazione business to business della destinazione e dei suoi prodotti; 

- Con Atto del Dirigente della Sezione Turismo 20.02.2017, n. 16 è stato recepito il progetto 

denominato “Promozione e promo‐commercializzazione business to business della 

destinazione e dei suoi prodotti” e si è provveduto al necessario impegno di spesa di 

competenza della ragioneria regionale per un importo pari a € 12.030.000,00; 

- Il progetto “Promozione e promo‐commercializzazione business to business della 

destinazione e dei suoi prodotti” richiede una copertura finanziaria pari a € 3.030.000,00; 

- In data 28.02.2017, il Comitato di Attuazione è tornato a riunirsi presso il Dipartimento 

Turismo per discutere, elaborare e approvare il progetto di attuazione relativo alla 

comunicazione digitale e alla brand identity della destinazione Puglia (Business to 

consumer); 

- Con Atto Dirigenziale della Sezione Turismo 02.03.2017, n. 21 è stato recepito e approvato 

il progetto “Comunicazione digitale e brand identity della destinazione Puglia (Business to 

consumer)” che richiede una copertura finanziaria pari a € 3.230.000,00 imputati 

all’impegno di spesa assunto con il predetto Atto dirigenziale n. 16/2017; 

- Con riferimento alla D.G.R. 191/2017, cit. e in attuazione del progetto annuale 

“Comunicazione digitale e brand identity della destinazione Puglia (Business to consumer)”, 

così come approvato con Atto Dirigenziale della Sezione Turismo n. 21/2017, cit., l’Agenzia 

Pugliapromozione definiva il piano di comunicazione della destinazione Puglia 2017, con 
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espresso riferimento ai punti 02.03.03 e 02.04 del relativo computo metrico per quanto 

riguarda le azioni di comunicazione da intraprendere all’estero; 

 

CONSIDERATO, INOLTRE, CHE: 

- con prot. n. 0015635-E-2017 del 22.09.2017 la Direzione amministrativa acquisiva la 

relazione tecnico-istruttoria per il Piano di comunicazione internazionale 2017 con cui si 

esplicitano gli obiettivi da perseguire attraverso una campagna internazionale on/off line; 

- nella su citata relazione tecnico-istruttoria si fa riferimento alla procedura di affidamento 

diretto e all’acquisizione spazi pubblicitari in regime di esclusività ai sensi dell’art. 63 

comma 2, lett. B-c, del D. Lgs n. 50/2016; 

- nella medesima relazione è specificato altresì che i servizi in affidamento diretto debbano 

rispondere ai requisiti di target , timing, media mix e ad obiettivi di brand awareness e 

indirettamente di booking e destagionalizzazione, meglio esplicitati nel documento 

tecnico; 

- con work flow prot. n. 0015619-E-2017 del 22.09.2017 la Direzione amministrativa 

accoglieva la richiesta di impegnare la spesa di € 679.000,00 (IVA inclusa) come 

investimento totale in spazi e strumenti media, previsto in attuazione del Piano di 

comunicazione internazionale on/off line e autorizzava l’avvio delle attività; 

- con Determinazione del Direttore Generale di Pugliapromozione n. 401/2017 del 

04.10.2017 si approvava il Piano di comunicazione internazionale on/offline 2017 

predisposto dall’Ufficio Comunicazione e la suddetta relazione tecnico istruttoria; 

- per l’affidamento dei servizi, di cui alla determinazione n. 401/2017 veniva impegnata la 

complessiva somma di €. 679.000,00 (IVA inclusa) sul Capitolo 11026 denominato “Por 

Puglia 2014/2020 -Asse VI - Azione 6.8: “Comunicazione nel sistema digitale e brand 

identity della destinazione Puglia” dei R.P. 2017 di cui all’impegno n. 221/2017; 

 

PRECISATO CHE:  

- L’Agenzia, a seguito di valutazioni comparative, individuava il fornitore Hoffmann City 

Media GmbH & Co. KG, con sede legale in Inselkammersir, 11, 82008 UnlerHaching, come 

leader di mercato, nello specifico in riferimento a servizi di fornitura di spazi adv OOH 

necessari alla campagna di comunicazione internazionale, come da obiettivi illustrati nella 

su citata relazione tecnica; 

- In data 13.10.2017 con prot. 0021588-U-2017 veniva richiesto alla ditta suddetta un 

preventivo commerciale per una campagna pubblicitaria della durata di un anno, con 

formato Billboard nella città di Monaco; 

- In data 22.11.2017 con prot. 0026990-E-2017 veniva acquisita agli atti di 

Pugliapromozione la proposta commerciale del fornitore suddetto con dettaglio costi, 

dichiarazione di esclusività nella gestione degli spazi pubblicitari oggetto di fornitura e 

documentazione richiesta; 

- L’Agenzia Pugliapromozione, valutando positivamente la proposta commerciale di cui 

sopra, riteneva di procedere con atto negoziale prot. n. 0026989-U-2017 del 22.11.2017 

all’affidamento diretto del servizio confermando la prenotazione degli spazi pubblicitari; 
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- La ditta Hoffmann City Media GmbH & Co. KG, su richiesta dell’Agenzia, provvedeva ad 

inviare output di avvenuta affissione relativamente al servizio contrattualizzato; 

- In data 20.12.2017 con prot. 0028493-E-2017 veniva acquisita documentazione 

integrativa al preventivo commerciale da parte della ditta Hoffmann City Media GmbH & 

Co. KG, in cui la stessa ditta richiedeva il pagamento anticipato dell’intero importo 

contrattuale, ovvero € 9.220,28 (iva non applicabile), in linea con le disposizioni previste 

dal regolamento aziendale “Termini e condizioni generali” nel caso di contratti stipulati con 

nuovi clienti e di comprovati costi di produzione a carico della stessa ditta;  

- L’Agenzia, accertati i costi di produzione e l’avvio della campagna, al fine della corretta 

esecuzione della fornitura degli spazi pubblicitari, riteneva necessario accogliere la 

richiesta e procedere al pagamento delle somme spettanti; 

- Alla data odierna venivano acquisiti con prot. n. 0002054-E-2018 documenti contabili della 

ditta Hoffmann City Media per un importo complessivo di € 8.286,28 (iva non applicabile) 

presso la sede della Direzione Generale di Pugliapromozione,  riferibili relativi ai servizi 

espletati in attuazione del Programma operativo regionale FESR-FSE 2014-2020 

“Attrattori culturali, naturali e turismo” azione 6.8 Interventi per il riposizionamento 

competitivo delle destinazioni turistiche, in riferimento al Progetto esecutivo “Promozione 

e Comunicazione dei prodotti turistici regionali”, come di seguito specificato: 

 

Fornitore CIG e CUP Causale di pagamento Somma da 

pagare  

Hoffmann 

City Media 

GmbH & 

Co. KG 

CUP: B39D17000620009 

 

CIG: Z6C20D78FD 

 

Invoice number: 

0001089/2017 del 

02.11.2017 di € 240,00; 

Credit number 

0001222/2017 del 

12.12.2017 di € -12,00; 

Invoice number 

0001137/2017 di € 

250,80; Invoice number 

0001170/2017  di € 

250,80; Invoice number 

0000001/2018 del 

22.11.2017 di € 7.556,68; 

€ 8.286,28  

No VAT; 

 

 

 

PRESO ATTO CHE: 

- L’affidamento è stato effettuato a soggetto esclusivista di spazi pubblicitari ai sensi 

dell’art. 63, comma 2, lett. b), n. 3 del Dlgs. 50/2016; 

- Il CUP è il seguente: B39D17000620009; 

- Il CIG è Z6C20D78FD; 
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ACCERTATA  

- La disponibilità finanziaria del Capitolo 11026 denominato “Por Puglia 2014/2020 -

Asse VI - Azione 6.8: “Comunicazione nel sistema digitale e brand identity della 

destinazione Puglia” dei R.P. 2017, facendo riferimento all’impegno n. 221/2017 assunto 

con Determinazione del Direttore generale n. 401/2017; 

 

D E T E R M I N A 

 

Per i motivi espressi in narrativa e che qui si intendono integralmente riportati: 

 

1) Di dare atto che Hoffmann City Media GmbH & Co. KG è il soggetto affidatario in 

esclusività degli spazi pubblicitari su mezzi advertising OOH nella città di Monaco, così 

come da dichiarazione acquisita agli atti di questo ufficio con prot. n. 0022178-E-2017 

del 17.10.2017; 

2) Di prendere atto dell’offerta commerciale trasmessa dalla ditta Hoffmann City Media, 

con sede in Inselkammersir, 11, 82008 UnlerHaching, per la somma complessiva di € 

9.220,28 (Iva non dovuta) e della necessità di pagamento anticipato della suddetta 

azienda a garanzia della regolarità della fornitura degli spazi pubblicitari; 

3) Di approvare l’affidamento diretto dei servizi necessari ad avviare una campagna di 

comunicazione internazionale per la promozione della destinazione Puglia nella città di 

Monaco ai sensi dell’art. 63 comma 2, lett. b) e c), del D.lgs n. 50/2016; 

4) Di dare atto che il Responsabile del procedimento è l’avv. Miriam Giorgio, funzionario 

direttivo AP di Pugliapromozione, ai sensi dell’art. 31 del D.Lgs. n. 50/2016 e per effetto 

della Determinazione n. 57/2017; 

5) Di dare atto che il Direttore dell’esecuzione del contratto è la dott.ssa Irenella Sardone, 

funzionario direttivo AP di Pugliapromozione; 

6) Di dare mandato al Direttore dell’esecuzione del contratto di vigilare e monitorare 

costantemente e scrupolosamente sulle attività poste in essere dall’aggiudicatario per 

conto dell’ARET Pugliapromozione; 

7) Di accogliere la richiesta di pagamento anticipato del fornitore Hoffmann City Media 

acquisita con prot. n. 0028493-E-2017 del 20.12.2017; 

8) Di fare proprie le seguenti fatture pervenute dalla Ditta Hoffmann City Media, con sede 

in Inselkammersir, 11, 82008 UnlerHaching,: 

a. Fattura n. 0001089/2017 del 02.11.2017 di €. 240,00; 

b. Fattura n. 0001137/2017 del 14.11.2017 di €. 250,80; 

c. Fattura n. 0001170/2017 del 22.11.2017 di €. 250,80 

d. Nota di credito n. 0001222/2017 del 12.12.2017 di €. 12,00; 

e. Fattura n. 0000001/2018 del 23.11.2017 di €. 7.556,68 

9. di dare mandato all’Ufficio Bilancio e controllo di gestione di Liquidare la somma di 

€ 8.286,28 (Iva non dovuta) sul capitolo 11026 denominato “Por Puglia 2014-2020 – 

Asse VI – Azione 6.8 – “Comunicazione nel sistema digitale e brand identity della 

destinazione Puglia” dei residui  passivi 2017, con riferimento all’impegno n.221/2017 

assunto con Determinazione del Direttore Generale n. 401/2017, in favore del suddetto 
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creditore, avendone accertata la liquidità in ragione del corretto espletamento dei 

servizi richiesti  relativa alle fatture di cui al punto 8) del presente determinato; 

10. Di dare mandato all’Ufficio Economato e Pagamenti di procedere all’emissione 

dell’ordinativo di pagamento in favore di Hoffmann City Media GmbH & Co. KG per 

l’importo di € 8.286,28 sul cap. 11026, facendo riferimento all’impegno di spesa nr. 

221/2017 secondo il prospetto di cui al seguente prospetto: 

 

Fornitore CIG e CUP Causale di 

pagamento 

Somma da 

pagare  

Riferimenti 

B.P. 2017 

Hoffmann 

City Media 

GmbH & 

Co. KG 

CUP: B39D17000620009 

 

CIG: Z6C20D78FD 

servizi di fornitura 

di spazi adv OOH 

€ 8.286,28 No 

VAT; 

 

Cap. 11026 

Imp. 

221/2017 

 

 

11.  Il presente provvedimento:  

a) è immediatamente esecutivo ai sensi dell’art.16 comma 3, del Regolamento di 

organizzazione e funzionamento di Pugliapromozione; 

b) viene pubblicato sul portale istituzionale www.agenziapugliapromozione.it, 

nell’Area Amministrazione Trasparente – sezione Provvedimenti Amministrativi; 

c) viene trasmesso al Dipartimento turismo, economia della cultura e valorizzazione 

del territorio così come previsto dall’art.11 della L.R. n.1 del 2002; 

d) è composto da n. 10 facciate, è  adottato in originale. 

 

ADEMPIMENTI CONTABILI DI CUI ALLA L.R. 28/2011 e s.m.i. 

Bilancio di previsione pluriennale 2018-2020 

Esercizio finanziario: 2018 

Residui passivi 2017 

Liquidazione di spesa di € 8.286,28 sul cap. 11026 dei R.P. 2017 impegno di spesa nr. 221/2017 

Nome dell’intervento:  

PIANO DI COMUNICAZIONE INTERNAZIONALE ON/OFF LINE 2017 - LIQUIDAZIONE DI 

SPESA PARZIALE HOFFMANN CITY MEDIA. CUP: B39D17000620009  

 
Visto di regolarità contabile 

Il Responsabile PO “Bilancio e controllo di gestione” 

(Sig. Oronzo Bisanti) ……………………………………………………………… 

 

ADEMPIMENTI CONTABILI DI CUI ALL’ART. 33 DEL D.P.R. nr. 97/2003 

Il responsabile DICHIARA che gli ordinativi di pagamento vengono emessi secondo le 

modalità previste dall’art. 33 del D.P.R. nr. 97/2003 

P.I. Vito Mastrorosa______________________ 
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REGOLARITA’ TECNICO-AMMINISTRATIVA 

I sottoscritti attestano che il procedimento istruttorio loro affidato è stato espletato nel rispetto della 

vigente normativa regionale, nazionale ed europea e che il presente schema di provvedimento, dagli 

stessi predisposto ai fini dell’adozione dell’atto finale da parte del Direttore Generale, è conforme alle 

risultanze istruttorie. 

 

Il Responsabile del procedimento 

(dott.ssa Miriam Giorgio) ________________________________ 

 

Il Direttore Amministrativo 

(dott. Matteo Minchillo) ________________________________ 

 

IL DIRETTORE GENERALE ad interim 

Dott. Matteo Minchillo 


