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LINEE	GUIDA		
Iniziative	realizzate	con	il	sostegno	dell’A.Re.T.	Pugliapromozione	

	
L’A.Re.T.,	al	 fine	di	perseguire	 la	propria	azione	strategica	di	promozione	 turistica,	 implementata	con	 la	Legge	
Regionale	n.	51/2021,	può	sostenere	anche	attraverso	la	concessione	di	contributi	ordinari,	di	cui	all’art.	12	della	
Legge	 n.	 241/1990,	 iniziative	 culturali,	 artistiche,	 sociali,	 di	 promozione	 turistica,	 in	 linea	 con	 la	 mission	
istituzionale.		
Secondo	quanto	previsto	dal	Documento	tecnico	“Criteri	e	condizioni	per	la	rendicontazione	delle	attività	gestite	
da	enti	pubblici	e	 soggetti	privati	destinatari	di	 contributi	ordinari”	approvato	con	Determinazione	del	Direttore	
Generale	del	30.12.2021,	n.	2267,	i	soggetti	destinatari	dei	contributi	sono	tenuti	a	rendere	noto	all’A.Re.T.	il	piano	
di	 comunicazione	delle	 iniziative,	 per	 accertare	 l’integrazione	 con	 i	 fini	 istituzionali	 dell’A.RE.T.	 Inoltre,	 prima	
dell’avvio	dell’iniziativa,	i	beneficiari	sono	tenuti	a	coordinare	le	proprie	attività	di	comunicazione	con	gli	uffici	
dell’Agenzia,	per	 il	 tramite	del	RP,	al	 fine	di	 integrare	 le	proprie	azioni	con	 il	piano	di	comunicazione	adottato	
dall’Agenzia	stessa.		
	
I	 soggetti	 organizzatori,	 per	 creare	 un	 circuito	 virtuoso	 con	 l’ARET,	 comunicano,	 alcune	 settimane	 prima	
dell’avvio	della	manifestazione,	quali	strumenti	di	comunicazione	 intendono	utilizzare	e	a	 tal	 fine	 trasmettono	
immagini,	video	e	altro	materiale	delle	precedenti	edizioni,	per	ottenere	dallo	staff	dell’ARET	un	aiuto	concreto.		
Quindi,		
- se	c’è	un	video	che	racconta	la	manifestazione	
- se	si	utilizzeranno	locandine,	manifesti	e	pieghevoli,		
- se	sarà	fatta	pubblicità	su	carta	stampata	radio,	tv	con	uno	spazio	pubblicitario	o	redazionale	
- se	c’è	un	piano	editoriale	pre	e	post	evento	per	il	lancio	dello	stesso			
Inviando	
- 	Preview	e	anteprime	di	stampa,	prima	dell’evento,	delle	attività	di	comunicazione	da	realizzare;	
- 	Report	 web	 e	 fotografico-illustrativo	 dell’evento	 svolto,	 a	 conclusione	 dell’evento,	 al	 fine	 della	

rendicontazione	
	

Cosa	può	fare	Pugliapromozione	
- Dare	risalto	all'evento	con	le	nostre	news	e	nella	news	letter	
- Accompagnare	col	nostro	staff	il	piano	editoriale	sociale	pre	e	post	evento	
- Mettere	a	disposizione	il	patrimonio	fotografico	e	video	e	guidare	alla	gestione	multimediale	
- Accompagnare	al	caricamento	dell’evento	sul	portale	viaggiareinpuglia	
	
	
	
A	titolo	esemplificativo	e	non	esaustivo,	qui	di	seguito	un	format	per	conoscere	l’iniziativa		
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Non	 è	 un	 adempimento	 formale,	 ma	 solo	 un	 modo	 per	 razionalizzare	 risorse	 fisiche	 e	 finanziarie	 a	
disposizione		

A) Titolo	e	programmazione	evento	(calendario)	

Inserire	il	dettaglio	del	programma	evento	con	date	e	luoghi	di	svolgimento	e	una	breve	descrizione	dell’evento		

	

	

	

	

	

	

B) Strumenti	di	comunicazione	

Descrivere	gli	strumenti	di	comunicazione	previsti	per	la	promozione	dell’iniziativa	

Per.	Es.	locandine,	manifesti,	brochure,	roll	up,	comunicazione	social,	ecc.		
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PIANO	COSTI	DELL’INIZIATIVA	

La	tabella	seguente	costituisce	uno	strumento	da	utilizzare	per	indicare	i	costi	dell’iniziativa	a	preventivo	e,	
successivamente,	allo	svolgimento	dell’iniziativa,	anche	a	consuntivo,	ai	fini	della	rendicontazione.	
valore	contributo	omnicomprensivo	_____________________________________	
	
VOCE	DI	COSTO	 COSTO	A	PREVENTIVO	

	
COSTO	A	CONSUNTIVO	

Personale	 	 	

Attività	organizzativa	e	
Promozionale		 	 	

	
Servizi	tecnici		

	 	

Altro	(Specificare)	 	 	

	

	


